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Wine Meridian sta costruendo reti d’impresa concrete per il
settore vitivinicolo. Quattro cantieri attivi: aziende
biologiche e sostenibili, cantine giovani e innovative, realta
affermate in cerca di crescita, e aziende del mare. I primi
matching sono avviati, con dialoghi attivi e convergenze
interessanti. L’invito e aperto a tutte le cantine
interessate.

Parlare di reti nel mondo del vino non & solo un esercizio
teorico o una suggestione da convegno. E diventato, per Wine
Meridian, un terreno di lavoro concreto. Un terreno complesso,
certo, ma anche fertile. Ed e per questo che abbiamo deciso di
investire tempo, competenze ed energie, mettendo a frutto
un’'esperienza maturata negli anni nel dialogo con le aziende,
nei territori e neli mercati.
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I1 lavoro sulle reti d'impresa sta andando avanti. Non perché
sia semplice, ma perché nasce da un ascolto continuo delle
cantine e dalla consapevolezza che, oggi, molte sfide non
possono piu essere affrontate in solitaria.
Internazionalizzazione, sostenibilita, comunicazione,
posizionamento: sono tutte dimensioni che richiedono massa
critica, visione condivisa e capacita di cooperare senza
rinunciare alla propria identita.

Negli ultimi mesi abbiamo raccolto numerose manifestazioni di
interesse e avviato confronti diretti con aziende molto
diverse tra loro per storia, dimensione e approccio. E un
lavoro paziente, fatto di dialoghi, di analisi degli
obiettivi, di comprensione profonda delle persone prima ancora
che dei numeri. Perché una rete funziona solo se c’e una reale
convergenza di visione, non una semplice somma di loghi.

I cantieri che abbiamo aperto sono diversi e rispondono a
esigenze altrettanto diverse. C’e un primo ambito che riguarda
le aziende biologiche, sostenibili e realta che hanno gia
intrapreso un percorso strutturato sul fronte ambientale e che
sentono il bisogno di fare un passo ulteriore: condividere
strategie, raccontarsi meglio, dialogare con mercati sempre
piu attenti ma anche sempre piu esigenti.

C'é poi il cantiere dedicato alle aziende giovani, non solo
per anagrafica, ma per mentalita. Cantine energiche, spesso
guidate da una nuova generazione, che hanno idee e voglia di
sperimentare, ma che sanno anche quanto sia difficile emergere
da sole in un contesto competitivo e frammentato.

Un altro fronte importante & quello delle aziende gia
affermate, solide, riconosciute, con ottime performance, ma
che non vogliono fermarsi; dinamiche, in una parola. Per
queste realta, fare rete non significa sopravvivere, ma
crescere meglio: esplorare nuove opportunita, aprire canali,
condividere progettualita ad alto valore aggiunto.



Infine, stiamo lavorando con grande interesse su un cantiere
dedicato alle aziende del mare, realta che operano in
territori costieri o fortemente legati all’identita marittima.
I1T tema della rete si intreccia con quello del turismo,
dell’esperienza, del racconto del territorio, aprendo scenari
particolarmente stimolanti.

In tutti questi ambiti, il lavoro e entrato nel vivo. Stiamo
parlando con le aziende che hanno gia manifestato il loro
interesse, creando i primi matching, facilitando gli incontri,
mettendo a confronto visioni e aspettative. Le convergenze che
stanno emergendo sono molto interessanti: affinita di
obiettivi, complementarita di competenze, desiderio comune di
passare dalle parole ai fatti.

Mentre continuiamo a lavorare con le aziende che sono gia
coinvolte, vogliamo pero allargare il perimetro. Invitiamo
tutte le cantine che si riconoscono 1in questi percorsi a
segnalarci il loro interesse. Questo e il momento giusto per
farlo: i cantieri sono aperti, il confronto e attivo, le
progettualita stanno prendendo forma.

Fare rete, oggi, non & pill un’'opzione accessoria. E una scelta
strategica. E come tutte le scelte strategiche, richiede
tempo, metodo e le persone giuste con cui farla.

Wine Meridian c’e, con 1l'obiettivo di trasformare 1le
intenzioni in progetti concreti e le connessioni in valore
reale.

Punti chiave

1. Wine Meridian ha avviato quattro cantieri per reti
d’impresa nel vino con primi matching concreti.
2. Aziende biologiche e sostenibili cercano strategie



condivise per mercati sempre piu esigenti ed attenti.

3. Cantine giovani e dinamiche necessitano di massa critica
per emergere in contesti competitivi e frammentati.

4., Realta affermate vogliono crescere attraverso nuovi
canali e progettualita ad alto valore aggiunto
condivise.

5. Aziende del mare integrano rete, turismo ed esperienza
territoriale in scenari particolarmente stimolanti.



