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“Fior di Sole” che pochi
conoscono
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FI®R pi SOLE

CALIFORNIA'S SUN-GROWN WINE BRANDS

Da un piccolo laboratorio a un gigante iper-tecnologico della
Napa Valley: Fior di Sole, l’azienda fondata dall’enologo
veneto Stefano Migotto, € o0ggi una delle realta vinicole piu
innovative degli USA. Un modello vincente di innovazione,
adattabilita e sostenibilita che dimostra come visione
imprenditoriale e tecnologia possano fare la differenza nel
mercato globale.

Nel cuore della Napa Valley si cela un gigante della
produzione vinicola che pochi conoscono: Fior di Sole,
1’azienda fondata dall’enologo veneto Stefano Migotto. Partito
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con una piccola impresa di servizi tecnologici, Migotto ha
trasformato Fior di Sole in un colosso capace di produrre
oltre 3,5 milioni di casse di vino all’anno, con una struttura
iper-tecnologica e un modello di business altamente
flessibile.

Ma qual e il segreto del suo successo? Adattabilita,
innovazione e visione di mercato. Fior di Sole ha saputo
cogliere 1le opportunita del private label, investire in
tecnologie avanzate e ridurre drasticamente 1 consumi idrici,
conquistando mercati difficili e garantendo un posizionamento
competitivo.

L'avventura di Fior di Sole inizia nel 1997, quando Stefano
Migotto e sua moglie Valentina lasciano il Veneto per cercare
nuove opportunita negli Stati Uniti. Migotto, con un passato
nella gestione dell’azienda di famiglia e una solida
formazione enologica, si rende conto che la California mancava
di alcune tecnologie di filtrazione avanzate gia diffuse in
Italia. Da questa intuizione nasce Winetech nel 1998, un
servizio di filtrazione mobile che introduce tecnologie come
la cross-flow filtration, allora poco diffusa in California.

Winetech diventa rapidamente un punto di riferimento nel
settore, permettendo ai fondatori di comprendere a fondo il
mercato vinicolo americano e creare una rete di contatti
strategici. Dopo quasi un decennio di esperienza, Migotto e
Guolo colgono l'’opportunita di avviare una propria produzione
vinicola. Nel 2006 nasce Fior di Sole, inizialmente
focalizzata sulla vendita di vino sfuso. Nel 2008, con
l'installazione di una prima linea di imbottigliamento in un
magazzino di Napa, l’azienda compie un salto di qualita.

Leggi anche — USA, “Napa Green”: sostenibilita o greenwashing?

Nonostante le difficolta economiche del 2008, Fior di Sole
continua a crescere grazie a una strategia basata su
efficienza produttiva e diversificazione. La collaborazione
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con Trader Joe’s segna un punto di svolta, permettendo
all’azienda di espandere il proprio raggio d’azione. 0ggi Fior
di Sole conta quattro linee di imbottigliamento, due per il
bag-in-box, una capacita di stoccaggio di 9 milioni di galloni
e un team di 250 dipendenti.

L’azienda si distingue nel settore per la produzione di vini a
marchio privato e retailer-exclusive, con un portafoglio di 65
brand destinati a diverse catene di distribuzione. I1 brand
Ca’ Momi, creato dai fondatori, e un omaggio alla loro terra
d’origine ed € tra i marchi piu riconoscibili della cantina.

Uno degli elementi chiave del successo di Fior di Sole e
1’approccio tecnologico. La cantina utilizza sistemi di
imbottigliamento avanzati in grado di gestire alti volumi con
estrema precisione, integrando il controllo dell’ossigeno
disciolto, della C02 e la micro-filtrazione direttamente in
linea. Inoltre, l’azienda sta sviluppando una nuova tecnologia
di micro-filtrazione con un fornitore italiano, testata
internamente con risultati promettenti.

Sul fronte della sostenibilita, Fior di Sole ha implementato
soluzioni per ridurre il consumo d’acqua, utilizzandone meno
della meta rispetto alla media delle cantine californiane. La
struttura dispone di linee di imbottigliamento certificate
CCOF (California Certified Organic Farmers) e offre opzioni
per vini con basso o nullo contenuto di solfiti. Un altro
servizio distintivo e il recupero delle fecce, che vengono
analizzate e riutilizzate per la distillazione in aceto o per
la produzione vinicola, evitando sprechi e rispettando le
normative ambientali.

Il mercato del vino sta attraversando un periodo complesso,
con cambiamenti nelle preferenze dei consumatori e wuna
crescente concorrenza. Fior di Sole ha risposto diversificando
la produzione e ampliando 1le esportazioni, che oggi
raggiungono mercati come Giappone, Corea, Canada ed Europa.



Per il futuro, Migotto punta a mantenere alto il livello di
innovazione e adattarsi con flessibilita alle richieste del
mercato: “Vogliamo continuare a produrre vino di alta qualita,
offrendo il miglior rapporto qualita-prezzo al consumatore e
garantendo un futuro solido ai nostri 260 dipendenti. La
nostra sfida e crescere in maniera sostenibile, senza perdere
la passione e la dedizione che ci hanno portato fin qui.”

Cosa puo imparare il vino italiano? L’importanza di saper
leggere il mercato globale, di sperimentare modelli produttivi
diversi e di integrare tecnologia e sostenibilita per
competere con le nuove sfide del settore. Il successo di Fior
di Sole dimostra che non basta la qualita del prodotto:
servono strategia, innovazione e una mentalita imprenditoriale
proiettata al futuro.

Punti chiave:

1. Un modello vincente: Fior di Sole nasce da un’idea
innovativa di Stefano Migotto, fornire tecnologie
avanzate per la filtrazione del vino in California.
Questo approccio tecnico ha permesso all’azienda di
crescere rapidamente e diventare un punto di riferimento
per la produzione vinicola su larga scala.

2. Produzione su vasta scala con private label e retailer-
exclusive: L’azienda si distingue per la produzione di
oltre 3,5 milioni di casse di vino l’'anno, grazie a un
modello di business basato su private label e brand
esclusivi per la grande distribuzione, con 65 marchi
destinati a mercati diversi.

3. Innovazione tecnologica come leva competitiva: Fior di
Sole ha investito massicciamente in tecnologie avanzate,
come il controllo dell’ossigeno disciolto e nuove
tecniche di micro-filtrazione, garantendo efficienza,



qualita e capacita produttiva elevata.

. Sostenibilita concreta e misurabile: L’'azienda ha
ridotto il consumo d’'acqua del 50% rispetto alla media
delle cantine californiane, implementato processi di
riutilizzo delle fecce e ottenuto certificazioni
biologiche, dimostrando che innovazione e sostenibilita
possono andare di pari passo.

. Un modello di crescita adattabile anche all’Italia: Fior
di Sole dimostra che per competere su scala globale non
basta la qualita del prodotto, servono strategia,
flessibilita, tecnologia e una visione imprenditoriale
capace di intercettare le nuove tendenze del mercato
vinicolo.



