Aperitivi alcolici: 1
protagonisti sono gli over 65
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Aperitivi alcolici: non solo giovani

migliaia di persone 1834 35-54 55+
8.835

6.329

::::::::::7ﬁ”

0
2008 2011 2012 2013 2014 2015 2016 2017 2018 2019 2020 2021 2022 2023

Elaborazioni Osservatorio del Vino UIV su dati Istat
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Nei meandri dell’analisi dell’Osservatorio Uiv emerge come
1l'aperitivo alcolico sia pratica usuale di circa 2,7 milioni
di Boomer (2,5 milioni la tribu degli under 24) su un totale
di quasi 22 milioni di consumatori che in casa o fuori non
rinunciano a una tradizione sempre piu in crescita negli
ultimi 15 anni. E il trend incrementale vede protagonista la
terza eta, anche grazie a un exploit al femminile del relax
pre-pasto. Nel periodo considerato, 1’aperitivo in rosa €
infatti quasi raddoppiato (da 5 milioni a 9,2 milioni di
fruitrici di tutte le eta), con un autentico boom delle over
65 (+165%).
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