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Il libro Social PR e Media Relations per il vino – 100 FAQ per
il mercato USA, scritto da Stevie Kim e Gino Colangelo, offre
una  guida  pratica  per  i  produttori  vinicoli  italiani  che
vogliono  espandersi  negli  Stati  Uniti.  Strutturato  in  12
capitoli, il volume copre strategie di marketing, relazioni
pubbliche,  gestione  dei  social  media,  e-commerce  e
monitoraggio  delle  performance,  fornendo  consigli  utili  su
come navigare il complesso mercato statunitense del vino.
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La  sfida  di  entrare  nel  mercato  del  vino  statunitense,
complesso ma ricco di opportunità, trova una nuova risposta
con il lancio del libro Social PR e Media Relations per il
vino  –  100  FAQ  per  il  mercato  USA.  Scritto  da  Stevie
Kim  e  Gino  Colangelo,  esperti  di  marketing  del  vino  con
decenni di esperienza, il volume si presenta come una guida
essenziale per i produttori vinicoli italiani che desiderano
consolidare la propria presenza negli Stati Uniti.

Pubblicato da Mamma Jumbo Shrimp, l’opera si suddivide in 12
capitoli  e  raccoglie  consigli  pratici  e  strategie  per
orientarsi nel più grande mercato vinicolo mondiale. Il libro
si rivolge in primis ai produttori italiani, ma sarà presto
disponibile  anche  in  inglese,  per  raggiungere  un  pubblico
internazionale.

1. Market Insight e trend
Il  primo  capitolo  analizza  l’evoluzione  del  mercato
statunitense,  sottolineando  la  crescente  tendenza
alla premiumizzazione e la preferenza dei giovani consumatori
per vini sostenibili e “better for you“. I vini fermi sono in



leggera diminuzione, mentre spumanti e vini leggeri sono in
crescita, soprattutto nel consumo domestico post-pandemia.

2. Marketing & Communication Strategy
L’immagine del vino italiano negli Stati Uniti è positiva,
associata a qualità e tradizione. Si definisce come sfruttare
questa  percezione  per  costruire  strategie  di  marketing
efficaci, enfatizzando l’autenticità e il legame con l’Italia.

Leggi anche: Cosa ho imparato visitando 138 cantine negli
Stati Uniti

3. Public Relation
Le relazioni pubbliche sono cruciali per il successo di una
strategia di lungo termine. In questo capitolo approfondisce
come creare una brand identity solida e come evitare errori
comuni,  come  la  mancanza  di  autenticità  e  la  gestione
inadeguata  dei  feedback.

4. Media Relation
Costruire  rapporti  solidi  con  i  media  statunitensi  è
fondamentale. Il quarto capitolo fornisce consigli pratici su
come  utilizzare  strumenti  come  Muck  Rack  e  Cision  per
connettersi con i giornalisti, inviare campioni e gestire le
recensioni negative in modo strategico.

5. Critica enologica e punteggi
Il tema principale sono le recensioni dei critici enologici.
Il testo offre suggerimenti su come inviare campioni di vino
alle  riviste  più  influenti  e  sfruttare  i  punteggi  per
migliorare il proprio marketing, costruendo relazioni con i
critici per ottenere una visibilità duratura.

Leggi anche: Mercato vino USA: la tortuosa strada verso la
ripresa
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6. Social Media Marketing
I social media giocano un ruolo sempre più importante nella
comunicazione del vino. Il sesto capitolo si focalizza sulle
piattaforme principali, come Instagram, Facebook e LinkedIn,
suggerendo tecniche per creare contenuti visivi accattivanti e
utilizzare pubblicità avanzate per aumentare l’engagement e
la brand awareness.

7. Event Marketing
Gli  eventi  sono  momenti  cruciali  per  creare  connessioni
dirette con i consumatori. Viene spiegato come organizzare
eventi enologici di successo nelle principali città vinicole
statunitensi,  come  Napa  Valley,  New  York  e  Miami,  per
rafforzare  la  brand  identity  e  fidelizzare  i  clienti.

8. Content Marketing
Una  strategia  di  content  marketing  efficace  richiede
autenticità e una profonda conoscenza del proprio pubblico.
Questo capitolo suggerisce la creazione di contenuti educativi
e  storytelling  emotivo,  con  particolare  attenzione
all’ottimizzazione SEO e alla personalizzazione per il mercato
USA.

9. Influencer Marketing
Collaborare con influencer autentici e in linea con i valori
del brand è fondamentale per il successo del vino negli Stati
Uniti.  Il  nono  capitolo  fornisce  una  guida  completa  su
come selezionare e monitorare gli influencer, con consigli su
piattaforme come Instagram, TikTok e YouTube.

10. Advertising e sponsorizzazioni
L’advertising digitale è uno strumento potente per promuovere
il  vino.  Qui  si  analizzano  le  migliori  piattaforme  per



campagne  di  awareness  e  retargeting,  come  Google  Ads  e
YouTube,  e  si  offrono  consigli  su  come  monitorare  le
performance  e  conformarsi  alle  normative  pubblicitarie
sull’alcol.

11. Siti Web e E-commerce
Il capitolo undici si focalizza sull’ottimizzazione dei siti
web  e  degli  e-commerce  per  il  mercato  statunitense,
evidenziando l’importanza della SEO on-page e off-site, la
semplicità  dell’esperienza  utente  e  l’integrazione  dei
contenuti  generati  dagli  utenti  per  attirare  traffico  e
migliorare le conversioni.

12. Analytic e Performance Tracking
L’ultimo  capitolo  si  concentra  su  come  monitorare  e
ottimizzare  le  performance  digitali  attraverso  strumenti
come Google Analytics. Si sottolinea l’importanza dei KPI e
dell’analisi dei dati per comprendere il comportamento dei
clienti e personalizzare le esperienze d’acquisto.

Key Points:

Obiettivo del libro: Guida pratica per consolidare la
presenza  nel  mercato  vinicolo  statunitense,  il  più
grande al mondo.
Organizzazione  del  libro:  12  capitoli  che  coprono
consigli  pratici  e  strategie  di  marketing  e
comunicazione  per  il  mercato  USA.
Market  Insight  e  trend:  Crescita
della premiumizzazione e preferenza per vini sostenibili
tra  i  giovani  consumatori  statunitensi.  Crescita  di
spumanti e vini leggeri.
Marketing e comunicazione: Positiva immagine del vino



italiano  negli  Stati  Uniti,  associata  a  qualità  e
tradizione, da sfruttare per strategie efficaci.
Public Relations: Importanza delle relazioni pubbliche
per creare una brand identity autentica e solida.
Media Relations: Consigli su come gestire i rapporti con
i media e usare strumenti come Muck Rack e Cision per
connettersi con i giornalisti.
Critica enologica e punteggi: Suggerimenti per inviare
campioni di vino ai critici e sfruttare i punteggi per
aumentare la visibilità.
Social Media Marketing: Uso strategico di piattaforme
come  Instagram,  Facebook  e  LinkedIn  per  migliorare
l’engagement e la brand awareness.
Event  Marketing:  Consigli  su  come  organizzare  eventi
enologici di successo in città chiave degli Stati Uniti.
Content Marketing: Creazione di contenuti educativi e
storytelling emotivo, con attenzione all’ottimizzazione
SEO e alla personalizzazione.
Influencer  Marketing:  Collaborazione  con  influencer
autentici  su  piattaforme  come  Instagram,  TikTok  e
YouTube per il successo nel mercato USA.
Advertising  e  sponsorizzazioni:  Importanza
dell’advertising digitale su Google Ads e YouTube per
aumentare la brand awareness e retargeting.
Siti Web ed E-commerce: Ottimizzazione dei siti web per
il  mercato  USA,  focalizzata  su  SEO  e  miglioramento
dell’esperienza utente.
Analytic  e  Performance  Tracking:  Monitoraggio  delle
performance  digitali  e  ottimizzazione  attraverso
strumenti come Google Analytics.


