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Tra un assaggio di champagne e l’altro non sono mancate le
visite all’area dedicata a prodotti gourmet, che quest’anno ha
visto  una  variegata  selezione  di  aziende:  dal  caffè  agli
snack, dai salumi alla pasticceria, fino ai prodotti ittici,
all’aceto balsamico e al Parmigiano Reggiano. Una opportunità
in più per i visitatori per scoprire eccellenze che ben si
sposano con l’affascinante mondo dello champagne. 
 
A fare la differenza in questa terza edizione, che segna un
+15% di affluenza rispetto al 2018, è il deciso incremento
nelle visite di operatori del settore. Un ottimo segnale che
mostra come l’interesse per lo champagne resti alto, in un
trend di crescita pressoché costante dopo la crisi del 2008,
che segnò un brusco calo nelle vendite. 
“Nel 2008 le vendite di Champagne in Italia, che fino ad
allora si attestavano attorno a 10 milioni di bottiglie annue,
subirono un crollo a causa della crisi e arrivarono a quota 5
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milioni  e  400  mila  bottiglie.  La  situazione  cominciò  a
migliorare gradualmente nel 2012, fino ad arrivare ai numeri
attuali di circa 7 milioni e 600 mila bottiglie. Se in termini
di volumi l’Italia resta un mercato target importante (settimo
a livello mondiale, escludendo la Francia), lo è ancora di più
in  termini  di  valore,  per  cui  si  posiziona  in  quinta
posizione: segno che non solo gli italiani consumano tanto
Champagne, ma anche di qualità elevata” ha commentato Lorenzo
Righi, direttore di Club Excellence. 
“Siamo molto lieti che la nostra intuizione di tre anni fa
abbia avuto modo di concretizzarsi e crescere nel tempo, fino
ad arrivare ad una manifestazione che possiamo considerare
oggi a tutti gli effetti un punto di riferimento a livello
nazionale e una delle prime in Europa per tutto l’universo
dello champagne” commenta Lorenzo Righi, direttore di Club
Excellence  e  organizzatore  dell’evento.  “Mi  unisco  ai  15
importatori di Club Excellence, che nel 2017 hanno dato vita a
Modena  Champagne  Experience  e  che  continuano  a  renderla
possibile, nel ringraziare di cuore tutti coloro che hanno
creduto nel valore della manifestazione: dagli espositori ai
partner, fino ai visitatori. Senza dimenticare che l’edizione
2019 si è svolta con il patrocinio del Comune di Modena e il
fondamentale sostegno della Camera di Commercio di Modena”.


