Poggio Antico: dal Brunello
tradizionale alla rivoluzione
del cru Vigna 1 Poggi

scritto da Redazione Wine Meridian | 6 Maggio 2024

Dalle piu alte colline del Brunello a La Place de Bordeaux con
Brunello di Montalcino 2019, Riserva Brunello di Montalcino
2018, Rosso di Montalcino 2022 e la nuova etichetta, nonché
primo single vineyard Brunello di Montalcino Vigna i Poggi
2019: le nuove annate dei vini icona di Poggio Antico sono
disponibili sul prestigioso mercato internazionale, dove
1'azienda & presente dal 2021.
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Al quarto anno dall’ingresso su La Place de Bordeaux, Poggio
Antico e rappresentato capillarmente in tutto il mondo, senza
vincoli o confini e ha la possibilita, con 1la release
dell’annata 2019, di costruire una solida vintage library,
oltre che di concentrarsi sulla promozione nei diversi mercati
attraverso numerose attivita che permetteranno di far
conoscere agli appassionati le nuove annate dei suoi vini piu
rappresentativi.

L’azienda di Montalcino non vuole tuttavia focalizzarsi
esclusivamente su La Place de Bordeaux. “Altrettanto
importanti sono gli altri Paesi di riferimento a livello
commerciale” continua Riccardo Bogi, Sales & Marketing Manager
“1’Italia, per esempio, gioca per noi un ruolo chiave e sara
molto importante soprattutto aprire le porte dell’azienda e
creare un rapporto di fiducia con sommelier e professionisti
dell’'Ho.re.Ca. Contemporaneamente sara fondamentale puntare su
mercati quali quello statunitense e canadese, dove il Brunello
e una denominazione dall’ottimo posizionamento e i consumatori
sono alla ricerca di qualita, eccellenza, personalita e stile
identitario”.



Alessio Sostegni
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